UCHWALA Nr XLVE/748/2008
Rady Miasta Rzeszowa
z dnia 19 grudnia 2008 r.

w sprawie przyjecia ,,Strategii Marki Rzeszéw na lata 2009-2013
oraz Programu Promocji Miasta Rzeszowa na lata 2009-2013".

Na podstawie art. 18 ust. 1, ust. 2 pkt. 6 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (Dz. U, z 2001 r. Nr 142 poz. 159) z pdzn. zm.)

Rada Miasta Rzeszowa
uchwala, co nastepuje:

§1.

Przyjmuje si¢ ,,Strategic Marki Rzeszdéw na lata 2009-2013 oraz Program Promocji
Miasta Rzeszowa na lata 2009-20137, o tredci jak w zalaczniku do niniejszej uchwaly.

§ 2.

Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Rzeszowa.

§ 3.

Uchwala wchodzi w zycie z dniem podjgcia

Przewodniczacy
Rady Miasta Rzeszowa

~

Konrad fFijotek



Uzasadnienie do Uchwaly Nr XLV1/748/2008
Rady Miasta Rzeszowa
z dnia 19 grudnia 2008 r.

Marka miasta stanowi jeden z prioryletdw w zarzadzaniu organizmem migjskim, jest
swoistym narzedziem wspomagajacym skuteczne scigganic uwagi, zarébwno potencjalnych
inwestoréw, jak réwniez turystéw czy mieszkancow innych miast poszukujgeyveh nowych,
atrakcyjnych miejsc do zycia. Marka miasta jest zawsze korelatem tozsamosci miasta, wynika
z jego historii i z jego obecnego potencjatu kulturalnego, politycznego, spolecznego
1 ekonomicznego.

Miasto mozna i trzeba trakiowac jako produkt marketingowy, posiadajacy swoje
Hparametry”, swojg ,jakos¢” 1 swd] ,wizerunek”. Celem sprzedazy produktu, nalezy
prowadzi¢ okreslone dzialania promocyjne. Zaistniala potrzeba wykreowania wizerunku
miasta Rzeszowa, ktory bedzie budzi jak najwiece] pozytywnych skojarzen.

Niniejszy dokument stanowi Strategic Marki Reeszéw na lata 2009-2013 oraz
Program Promocji Miasta Rzeszowa na lata 2008-2013. Marka Miasta Rzeszowa uwzglednia
jego strategi¢ rozwojowa oraz rcalne plany inwestycyjne, respektuje tez preferencje
1 aspiracje mieszkancow.

Dokument sklada sie z czterech czescl. Pierwsza z nich jest diagnoza Rzeszowa wraz
z ocena stanu spoleczno-ekonomicznego miasta, dokonang w oparciu o przeprowadzone
analizy 1 badania. Drugim elementem opracowania jest analiza SWOT, ktora prezentuje
mocne 1 slaby strony Rzeszowa oraz szanse 1 zagrozenia dla jego rozwoju. Ta technika
analityczna jest podsumowaniem pierwszej czgsci niniejszego dokumentu. Ostatmie dwie
czgdel to Strategia Marki Rzeszdw oraz jej operacjonalizacja w postaci Programu Promocji

Miasta Rzeszowa.



